
Äåíü çà äí¸ì

¹ 20 (1453) • 27 ìàðòà 2009 ãîäà, ïÿòíèöà • Ãàçåòà îñíîâàíà â äåêàáðå 1994 ãîäà

Ñåãîäíÿ â íîìåðå: Молодым менять 
этот мир

Проблемы пассажиров
на контроле

В Арктике льда
становится меньше

Àäìèíèñòðàöèÿ ÌÓ «Âñåâîëîæñêèé Äîì êóëüòóðû» ïîçäðàâëÿåò Íàðîäíûé äðàìàòè÷åñêèé òåàòð ñ þáèëå-
åì! Æåëàåì âäîõíîâåíèÿ è íîâûõ äîñòèæåíèé! Ïðèãëàøàåì âñåõ, êòî ëþáèò èñêóññòâî òåàòðà, 28 ìàðòà íà
þáèëåéíîå òîðæåñòâî «Åãî âåëè÷åñòâî òåàòð», ïîñâÿùåííîå 35-ëåòèþ ñî äíÿ ïðèñâîåíèÿ òåàòðó çâàíèÿ
«Íàðîäíûé». Íà÷àëî â 14.00. Êîíöåðòíûé çàë ÄÊ. Âõîä ñâîáîäíûé.

27 ìàðòà îòìå÷àåòñÿ Ìåæäóíàðîäíûé äåíü òåàòðà. Îí óñòàíîâëåí â 1961 ãîäó IX êîíãðåññîì
Ìåæäóíàðîäíîãî èíñòèòóòà òåàòðà. Ïî òðàäèöèè â ýòîò äåíü òåàòðû ïîêàçûâàþò ñâîè ëó÷øèå
ïîñòàíîâêè è ïðåäñòàâëÿþò ïðåìüåðíûå ðàáîòû. Ïîðàäóåò ñâîèõ ïîñòîÿííûõ çðèòåëåé è
Âñåâîëîæñêèé Íàðîäíûé òåàòð, êîòîðîìó â ýòîì ãîäó èñïîëíÿåòñÿ óæå 35 ëåò. Ìàòåðèàë î òåàòðå
÷èòàéòå íà 7 ñòð.  Ôîòî Àëåêñàíäðà ÐßÁÎÂÀ

Товар подлежит обязательной сертификации   на правах рекламы

Ìû ðàäû âàñ âèäåòü â ÒÊ «Áåëûå íî÷è», ìàã. «Ïÿò¸ðî÷êà», 2-é ýò. 
ñ  10 .30  äî  19 .00 . ,  áåç  âûõîäíûõ.  � 20 -5 -20 ,  31 -605 .

ÌÌ åå áá åå ëë üü íí îî åå   «« DD ÓÓ ÝÝ ÒÒ »» ïï ðð åå ää ïï ðð èè ÿÿ òò èè åå
ÓÓþþòò  ââ  ääîîììåå  ííèèêêîîããääàà  ííåå  îîááååññööååííèèòòññÿÿ

✓✓ Ïðèåìëåìûå öåíû.
✓✓ Êîìïüþòåðíûé ïðîåêò 
íà äîìó.
✓✓ Áîëüøîé âûáîð 
âíóòðåííåãî íàïîëíåíèÿ.
✓✓ Áîãàòàÿ öâåòîâàÿ
ãàììà. Т
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Ëüãîòíàÿ ïîäïèñêà 
çàêîí÷èòñÿ 31 ìàðòà

Óâàæàåìûå ïîäïèñ÷èêè!
Âñåâîëîæñêèé ïî÷òàìò ñîîáùàåò, ÷òî ïðîäîëæàåòñÿ "Äîñðî÷íàÿ

ïîäïèñêà" íà 2 ïîëóãîäèå 2009 ãîäà.
Ñïåøèòå íà ïî÷òó! Òîëüêî äî 31 ìàðòà ìîæíî ïîäïèñàòüñÿ íà

ãàçåòû è æóðíàëû ïî áîëåå íèçêèì öåíàì. Ñïðàøèâàéòå ïîäïèñíûå
êàòàëîãè â îòäåëåíèÿõ ïî÷òîâîé ñâÿçè.

Îôîðìèòü ïîäïèñêó ìîæíî âî âñåõ îòäåëåíèÿõ ïî÷òîâîé ñâÿçè è ó
ïî÷òàëüîíîâ íà äîìó, â ãðóïïå ïîäïèñêè ïî áåçíàëè÷íîìó ðàñ÷åòó. 
Ïî âîïðîñàì ïîäïèñêè îáðàùàéòåñü ïî òåë. 31-299 (ãðóïïà ïîäïèñêè).

Æäåì Âàñ â íàøèõ îòäåëåíèÿõ ïî÷òîâîé ñâÿçè.

Â íàøåì ãàçåòíîì 
ïîëêó ïðèáûëî

Ïîÿâëåíèå íîâîãî ïå÷àòíîãî èçäàíèÿ – ýòî ïðèÿòíàÿ íîâîñòü äëÿ
âñåãî æóðíàëèñòñêîãî öåõà ðàéîíà, à âäâîéíå ïðèÿòíàÿ ïîòîìó, ÷òî
âûïóñêàòü ãàçåòó áóäåò ìîëîäåæü – íàøå áóäóùåå, íàøà íàäåæäà.
Ïîêà ýòà ãàçåòà íå ÿâëÿåòñÿ ñàìîñòîÿòåëüíûì çàðåãèñòðèðîâàííûì
èçäàíèåì, íî ýòî ëèøü äåëî âðåìåíè. Ïîýòîìó «Âñåâîëîæñêèå
âåñòè» ïðåäîñòàâèëè äëÿ íåå ñâîþ ãàçåòíóþ ïëîùàäü.

Ãàçåòà ñ îñòðîóìíûì íàçâàíèåì «ÑÌÈ.ðó ïî ñòðî÷êå» - îðãàí Ìîëîäåæíîãî
ñîâåòà ïðè àäìèíèñòðàöèè Âñåâîëîæñêîãî ðàéîíà - äåáþòèðóåò ñåãîäíÿ íà 3 - 6
ïîëîñàõ íàøåé ãàçåòû.

Ìû ïîñòàðàëèñü îáîéòèñü èñêëþ÷èòåëüíî íàñòàâíè÷åñêîé ðîëüþ, à âñå
ìàòåðèàëû, äèçàéí, âåðñòêà – äåëî ðóê íàøèõ ìîëîäûõ êîëëåã, êîòîðûå õîòÿò áûòü
èíòåðåñíûìè, íåïîõîæèìè, îðèãèíàëüíûìè. Ýòî, êîíå÷íî æå, ñðàçó îöåíÿò
÷èòàòåëè, êîòîðûå îòêðîþò ñåãîäíÿøíèé íîìåð «Âñåâîëîæñêèõ âåñòåé».

Ñðåäè àâòîðîâ íîâîé ìîëîäåæíîé ãàçåòû ïîêà íåò ïðîôåññèîíàëüíûõ
æóðíàëèñòîâ, íî îíè îáÿçàòåëüíî ïîÿâÿòñÿ, îá ýòîì ñâèäåòåëüñòâóåò âçëåò
èíòåðåñà ê íàøåé ïðîôåññèè ó ìîëîäîãî ïîêîëåíèÿ. 

Äàâàéòå âñå âìåñòå ïîæåëàåì óñïåõà íîâîìó èçäàíèþ. Äåðçàéòå, ðåáÿòà!

Êàê ñîîáùàåò èçäàíèå ñî ññûëêîé
íà ôèíñêóþ ïðåññó, êîìïàíèÿ Nokian
Tyres îïóáëèêîâàëà ïëàíû ïî ïîëíîìó
ñâîðà÷èâàíèþ ïðîèçâîäñòâà â ãîðîäå
Íîêèà è ñîñðåäîòî÷åíèþ ìîùíîñòåé
âî Âñåâîëîæñêå. Îäíàêî  â ðàçãîâîðå ñ
êîððåñïîíäåíòîì «Äåëîâîãî Ïåòåð-
áóðãà» âèöå-ïðåçèäåíò êîìïàíèè
Ðàéëà Õèåòàëà-Õåëìàí ïîñïåøèëà
çàâåðèòü: ðå÷ü èäåò ëèøü î 30%-íîì
ñîêðàùåíèè ìîùíîñòåé â Íîêèè, äî 4
ìëí øèí â ãîä. Êðîìå òîãî, êîìïàíèÿ
ñîêðàùàåò â Ôèíëÿíäèè îêîëî 400
ñîòðóäíèêîâ.

Âñåâîëîæñêèé çàâîä Nokian Tyres,
íàîáîðîò, íàðàùèâàåò ìîùíîñòè â 2,5
ðàçà, äî 10 ìëí øèí â ãîä. Èç 90 ìëí
åâðî îáùèõ èíâåñòèöèé êîìïàíèè 56
ìëí åâðî íàïðàâëÿåòñÿ íà ðàçâèòèå
ðîññèéñêèõ ïðîèçâîäñòâåííûõ è ñáû-

òîâûõ ìîùíîñòåé. Nokian Tyres óæå ê
êîíöó 2008 ãîäà cîñðåäîòî÷èë â Ðîññèè
34% îáúåìà ïðîäàæ, è â áóäóùåì ýòîò
ïîêàçàòåëü áóäåò ðàñòè. Íåñìîòðÿ íà
ïîëîæèòåëüíûå ïîêàçàòåëè 2008 ãîäà â
öåëîì (+5,5% - ïðîäàæè, +5,6% - îïå-
ðàöèîííàÿ ïðèáûëü), Nokian Tyres ãîòî-
âèòñÿ ê íåïðîñòûì âðåìåíàì. Èìåííî
ðàñøèðåíèå ðîññèéñêîãî ïîäðàçäåëå-
íèÿ áóäåò ïîääåðæèâàòü ïðèáûëüíîñòü
âñåé ãðóïïû, îòìå÷àåòñÿ â ôèíàíñîâîì
áþëëåòåíå êîìïàíèè. Îñîáûå íàäåæäû
âîçëàãàþòñÿ íà íàëîãîâûå ëüãîòû,
èñïîëüçóåìûå çàâîäîì âî Âñåâîëîæ-
ñêå, êîòîðûå â êîíöå ïðîøëîãî ãîäà
áûëè ïîäòâåðæäåíû âëàñòÿìè Ëåíèí-
ãðàäñêîé îáëàñòè.

Îäèí èç îñíîâíûõ ìèðîâûõ êîíêó-
ðåíòîâ Nokian Tyres êîìïàíèÿ Michelin
(òàêæå âëàäååò çàâîäîì â Ðîññèè)

ïåðåõâàòèëà, ïî äàííûì àãåíòñòâà Dis-
covery Research Group, ëèäåðñòâî íà
ðîññèéñêîì ðûíêå. Îäíàêî Michelin
òàêæå èñïûòûâàåò ñåðüåçíûå ïðîáëå-
ìû, ñîêðàùàÿ íà ñâîèõ åâðîïåéñêèõ
çàâîäàõ ðàáî÷èõ è ñâîðà÷èâàÿ ïðîèç-
âîäñòâà. Ñ íîÿáðÿ ïî ôåâðàëü âûïóñê
êîìïàíèåé øèí äëÿ àâòîìîáèëåé
ïðèîñòàíîâëåí âî Ôðàíöèè, Èñïàíèè è
Èòàëèè. Â Michelin ñîîáùèëè, ÷òî ïîêà
ïëàíû èíâåñòèöèîííîãî ðàçâèòèÿ êîì-
ïàíèè â ÐÔ èç-çà ñëîæíîñòåé íà ìèðî-
âîì ðûíêå íå ìåíÿþòñÿ. Àëåêñàíäð
Áîëòàâèí, ãåíåðàëüíûé äèðåêòîð Dis-
covery Research Group, ïðåäóïðåæäà-
åò, ÷òî ïàäåíèå ðûíêà â 2009 ãîäó
áóäåò î÷åíü ñåðüåçíûì êàê â Åâðîïå,
òàê è â Ðîññèè, è Nokian Tyres ìîæåò
åùå ïåðåñìîòðåòü ïëàíû ðàçâèòèÿ.

ËÅÍÎÁËÈÍÔÎÐÌ

Âñåâîëîæñêèé «Nokian Tyres» íàðàùèâàåò ìîùíîñòè

Â ñòðóêòóðå ñåëüñêîõîçÿéñòâåí-
íîãî ïðîèçâîäñòâà íà äîëþ ñåëü-
õîçîðãàíèçàöèé ïðèõîäèëîñü 94%.
Èìè ñîáðàíî 586 òîíí îâîùåé çàùè-
ùåííîãî ãðóíòà, ÷òî íà 6% áîëüøå,

÷åì â ÿíâàðå-ôåâðàëå 2008 ãîäà.
Âûñîêèìè òåìïàìè ïðîäîëæàëè ðàç-
âèâàòüñÿ æèâîòíîâîäñòâî è ïòèöåâîä-
ñòâî. Îáúåì ïðîèçâîäñòâà ìÿñà ñêîòà
è ïòèöû íà óáîé â æèâîì âåñå óâåëè-

÷èëñÿ, îòíîñèòåëüíî äâóõ ìåñÿöåâ
ïðîøëîãî ãîäà, íà 8% è ñîñòàâèë 32,8
òûñÿ÷è òîíí (â ñåëüõîçîðãàíèçàöèÿõ –
òîæå íà 8% è ñîñòàâèë 31,9 òûñÿ÷è
òîíí). Âñåìè ñåëüõîçïðîèçâîäèòåëÿ-
ìè îáëàñòè çà äâà íà÷àëüíûõ ìåñÿöà
ýòîãî ãîäà áûëî ðåàëèçîâàíî 30,5
òûñÿ÷è òîíí ìÿñà ñêîòà è ïòèöû (111%
ê óðîâíþ ÿíâàðÿ-ôåâðàëÿ 2008 ãîäà),
361,8 ìëí. øòóê ÿèö (104%).

Âëàäèìèð ÏÅÒÐÎÂ, îòäåë
èíôîðìàöèè Ïðàâèòåëüñòâà ËÎ

Ïðîèçâîäèòåëü àâòîìîáèëüíûõ øèí êîìïàíèÿ «Nokian Tyres» çàÿâèëà î ïëàíàõ ñîêðàòèòü ñîòðóäíèêîâ íà
çàâîäå â ôèíñêîì ãîðîäå Íîêèà è óâåëè÷èòü îáúåìû ïðîèçâîäñòâà íà çàâîäå ïîä Âñåâîëîæñêîì. Áëàãîäàðÿ
ýòîìó ðîññèéñêèé çàâîä ñòàíîâèòñÿ êðóïíåéøèì â ñòðóêòóðå êîðïîðàöèè, ñîîáùàåò dp.ru.

Ñåëüõîçîðãàíèçàöèÿì êðèçèñ íèïî÷¸ì
Âñåìè ñåëüõîçïðîèçâîäèòåëÿìè Ëåíîáëàñòè çà ÿíâàðü-ôåâðàëü

2009 ãîäà, ïî ðàñ÷åòàì Ïåòðîñòàòà, ïðîèçâåäåíî ïðîäóêöèè íà ñóììó
áîëåå 5,3 ìëðä. ðóáëåé, ÷òî íà 3,8% áîëüøå, ÷åì çà äâà íà÷àëüíûõ ìåñÿ-
öà ïðîøëîãî ãîäà.

Ïðèãëàøàåì íà þáèëåéíîå òîðæåñòâî


