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Âîçâðàùàÿñü ê íàïå÷àòàííîìó

ÓÂÀÆÀÅÌÛÅ ×ÈÒÀÒÅËÈ!
Õîòèì îáðàòèòü âàøå âíèìà-

íèå íà ââîäÿùåå â çàáëóæäåíèå
èçëîæåíèå èíôîðìàöèè îòíîñè-
òåëüíî êîìïàíèè Herbalife è 
åå ïðîäóêöèè, îïóáëèêîâàííîé
19.01.2011 ã. â èçäàíèè «Âñåâî-
ëîæñêèå âåñòè» â ñòàòüå Èðèíû
Òåòåðèíîé «Òóôòà êàê ïàíàöåÿ îò
âñåõ áîëåçíåé» (ðóáðèêà «Ïîâñå-
äíåâíûé íàáëþäàòåëü»). 

Òåì íå ìåíåå ìû áëàãîäàðíû
ðåäàêöèè è Èðèíå ëè÷íî çà ïðîÿâëåí-
íîå ñòðåìëåíèå ê ñïðàâåäëèâîñòè â
ðàáîòå ñ àêòóàëüíûìè íîâîñòÿìè.
Èìåííî ýòî äàëî íàì âîçìîæíîñòü
íàïèñàòü ìàòåðèàë, îáîñíîâàííî
ðàçâåí÷èâàþùèé óñòîÿâøèåñÿ ìèôû
î êîìïàíèè Herbalife, ïåðå÷èñëåííûå
â ñòàòüå æóðíàëèñòêè. 

ÌÈÔ 1: «Herbalife – ýòî íå÷åñò-
íûé áèçíåñ». «Â íà÷àëå äåâÿíî-
ñòûõ ìíîãèå ãðàæäàíå ïûòàëèñü
çàðàáîòàòü äåíåã íà ïðîäàæå
ýòîãî ÷óäîäåéñòâåííîãî ñíàäî-
áüÿ, ïîêà, íàêîíåö, íå ðàçîáðà-
ëèñü, ÷òî ñòàëè æåðòâàìè îáìàíà,
– ïèøåò Èðèíà Òåòåðèíà. – Íàäåæ-
äû íà ëåãêèé áèçíåñ íå îïðàâäà-
ëèñü, ñòîèìîñòü ïðîäóêòîâ ôèðìû
îêàçàëàñü íå ïî êàðìàíó ãðàæäà-
íàì ñòðàíû â ñëîæíûé ïåðåñòðî-
å÷íûé ïåðèîä, äà è óêðåïèâøååñÿ
ìíåíèå î òîì, ÷òî ïðîäóêöèÿ «Ãåð-
áàëàéô» – ýòî òóôòà, îáû÷íûé
«ðàçâîä», ñåðüåçíî ïîäîðâàëî
ðåïóòàöèþ ôèðìû, òàê ñòðåìè-
òåëüíî íà÷àâøåé îñâàèâàòü íàø
ðûíîê». 

Âðåìÿ âûõîäà êîìïàíèè íà ðîñ-
ñèéñêèé ðûíîê áûëî êðàéíå ñëîæ-
íûì. Â ñòðàíå ïðîèñõîäèëè ìàñ-
øòàáíûå ýêîíîìè÷åñêèå è ñîöèàëü-
íûå ïðåîáðàçîâàíèÿ â îòðàñëÿõ ýêî-
íîìèêè è ãîñóäàðñòâåííîãî óïðàâëå-
íèÿ, ñîçäàâàëèñü «ôèíàíñîâûå ïèðà-
ìèäû», ôèðìû-«îäíîäíåâêè». Ïðè
ýòîì áèçíåñ ïðÿìûõ ïðîäàæ áûë
ñîâåðøåííî íîâûì äëÿ Ðîññèè, áûëî
ìàëî èíôîðìàöèè î òîì, êàê îí ôóíê-
öèîíèðóåò. Ýòî æå êàñàåòñÿ è ïðîäóê-
òîâ ôóíêöèîíàëüíîãî ïèòàíèÿ è áèî-
äîáàâîê. Â ñèëó îãðàíè÷åííîñòè
èíôîðìàöèè, ñëîæèëîñü íåâåðíîå
âîñïðèÿòèå êàê áèçíåñà ïðÿìûõ ïðî-
äàæ, òàê è êàòåãîðèè â öåëîì. Êîìïà-
íèÿ íèêîãäà íå ïðåäëàãàëà «ëåãêîãî
áèçíåñà». Óñïåõ â áèçíåñå ïðÿìûõ
ïðîäàæ, êàê è â ëþáîì ÷àñòíîì áèç-
íåñå, çàâèñèò èñêëþ÷èòåëüíî îò òîãî,
ñêîëüêî ÷åëîâåê ãîòîâ âêëàäûâàòü â
åãî ðàçâèòèå. Êîìïàíèÿ æå îáåñïå-
÷èâàåò îáó÷åíèå íåçàâèñèìûõ
äèñòðèáüþòîðîâ, ïðåäîñòàâëÿåò èì
èíñòðóìåíòû äëÿ ðàçâèòèÿ áèçíåñà,
íî ïðè ýòîì êîíòðîëèðóåò ñîáëþäå-
íèå ýòèêè âåäåíèÿ áèçíåñà. Ñóùå-
ñòâóåò ñïåöèàëüíûé îòäåë ýòèêè, â
÷üþ çàäà÷ó âõîäèò îòñëåæèâàíèå
ñîáëþäåíèÿ äèñòðèáüþòîðàìè ïðà-
âèë âåäåíèÿ áèçíåñà, ïðè íàðóøåíèè
êîòîðûõ îíè óòðà÷èâàþò ïðàâî íà
äèñòðèáüþòîðñêóþ äåÿòåëüíîñòü.
×òî êàñàåòñÿ ïðîäóêöèè Herbalife, îíà
îòíîñèòñÿ ê êàòåãîðèè ïèùåâûõ ïðî-
äóêòîâ (ñïåöèàëèçèðîâàííûå ïðîäóê-
òû ïèòàíèÿ è áèîäîáàâêè), êîòîðûå
ïðèçâàíû êîìïåíñèðîâàòü äåôèöèòû
ñîâðåìåííîãî ïèòàíèÿ, íå ÿâëÿÿñü
ëåêàðñòâåííûìè ïðåïàðàòàìè. Ïðî-
äóêöèÿ íèêîãäà íå ïðîäàâàëèñü êàê
ëåêàðñòâåííûé ïðåïàðàò, à ñîîòâåò-

ñòâåííî íå ÿâëÿåòñÿ «÷óäîäåéñòâåí-
íûì ñíàäîáüåì». 

ÌÈÔ 2: «Herbalife ìàíèïóëèðó-
åò ìàññîâûì ñîçíàíèåì». «… íî
ïðîäâèæåíèå ïðîäóêòà ïðîäîëæà-
åòñÿ, êàê âûÿñíèëîñü, äî ñèõ ïîð.
Î ÷åì ýòî ãîâîðèò? Ïðàâèëüíî, î
ãðàìîòíîé îðãàíèçàöèè ñåòåâîãî
áèçíåñà, îá óìåíèè èãðàòü íà
÷åëîâå÷åñêèõ ñëàáîñòÿõ è ìàíè-
ïóëèðîâàòü ëþäüìè,  – ïîëàãàåò
Èðèíà Òåòåðèíà. –  Âïðî÷åì,
íè÷åãî íîâîãî â ýòîì ñìûñëå
îòåö-îñíîâàòåëü «Ãåðáàëàéôà»
Ìàðê Õüþç íå ïðèäóìàë, à ïðîñòî
âîñïîëüçîâàòüñÿ äàâíî íàðàáî-
òàííûìè ñõåìàìè è ìåòîäèêàìè
îáîëüùåíèÿ ìàññ, êîòîðûå ïðàê-
òèêóþòñÿ ðàçëè÷íûìè ñåêòàìè. Òî
ëè îí ñàì áûë ãåíèåì, òî ëè êîí-
ñóëüòàíòîâ õîðîøèõ íàíÿë, êîòî-
ðûå ïîäñêàçàëè, êàê ìîæíî ãðà-
ìîòíî è áûñòðî ðàçáîãàòåòü». 

Êîìïàíèÿ Herbalife áûëà îñíîâà-
íà â 1980 ãîäó è â íàñòîÿùåå âðåìÿ
ðàáîòàåò â 75 ñòðàíàõ ìèðà, ÿâëÿåòñÿ
àêòèâíûì ó÷àñòíèêîì áîëåå 70
íåêîììåð÷åñêèõ àññîöèàöèé è íàó÷-
íûõ îðãàíèçàöèé, çàíèìàþùèõñÿ
âîïðîñàìè ïèòàíèÿ, ìåäèöèíû è çäî-
ðîâîãî îáðàçà æèçíè. Î êà÷åñòâå
ïðîäóêöèè, îòâåòñòâåííîì áèçíåñå,
ñòàáèëüíîñòè, îòêðûòîñòè è íàäåæ-
íîñòè êîìïàíèè ñâèäåòåëüñòâóåò òîò
ôàêò, ÷òî àêöèè Herbalife ñ 2004 ãîäà
êîòèðóþòñÿ íà Íüþ-Éîðêñêîé ôîíäî-
âîé áèðæå (NYSE). Ýòî îáÿçûâàåò
êîìïàíèþ ïðîõîäèòü ïðîöåäóðó âñå-
ñòîðîííåé ïðîâåðêè âåäåíèÿ áèçíå-
ñà è ñîáëþäàòü ìåæäóíàðîäíóþ
ýòèêó äåëîâûõ îòíîøåíèé. Â Ðîññèè
êîìïàíèÿ ÿâëÿåòñÿ ÷ëåíîì Íàöèî-
íàëüíîé àññîöèàöèè äèåòîëîãîâ è
íóòðèöèîëîãîâ, ó÷àñòíèêîì Íåêîì-
ìåð÷åñêîãî ïàðòíåðñòâà ïðîèçâîäè-
òåëåé áèîëîãè÷åñêè àêòèâíûõ äîáà-
âîê (ÁÀÄ), à òàêæå ñîñòîèò â Àññîöè-
àöèè ïðÿìûõ ïðîäàæ. Ðîññèéñêàÿ
Àññîöèàöèÿ ïðÿìûõ ïðîäàæ àêòèâíî
ñîòðóäíè÷àåò ñ Ìèíèñòåðñòâîì ýêî-
íîìè÷åñêîãî ðàçâèòèÿ, Ôåäåðàëüíîé
àíòèìîíîïîëüíîé ñëóæáîé. ×ëåíû
Àññîöèàöèè ïðÿìûõ ïðîäàæ ðóêîâîä-
ñòâóþòñÿ â ñâîåé äåÿòåëüíîñòè çàêî-
íîì «Î çàùèòå ïðàâ ïîòðåáèòåëåé»
(¹ 2300-1 îò 7 ôåâðàëÿ 1992 ãîäà).
Âñå ïðîäóêòû Herbalife ñåðòèôèöèðî-
âàíû â ïîëíîì ñîîòâåòñòâèè ñ çàêî-
íîäàòåëüñòâàìè òåõ ñòðàí, ãäå îíè
ðàñïðîñòðàíÿþòñÿ. Ðåàëèçóåìàÿ â
Ðîññèè ïðîäóêöèÿ ïðîèçâîäèòñÿ íà
ñåðòèôèöèðîâàííûõ ïðîèçâîäñòâàõ
Èòàëèè è ÑØÀ â ñîîòâåòñòâèè ñî
ñòàíäàðòîì GMP (Ïðèíöèïû Äîáðî-
ñîâåñòíîãî Ïðîèçâîäñòâà). 

Â îäíîì èç àáçàöåâ àâòîð ñòàòüè
óòâåðæäàåò: «Âûðâàòüñÿ èç òàêîé
îðãàíèçàöèè, êàê èç ëþáîé äðóãîé
ñåêòû, êîíòðîëèðóþùåé ñîçíàíèå
÷ëåíîâ, î÷åíü òðóäíî». Ýòî óòâåðæäå-

íèå íåâåðíî. Íåçàâèñèìûé äèñòðè-
áüþòîð âïðàâå â ëþáîå âðåìÿ ïðå-
êðàòèòü ñâîå ñîòðóäíè÷åñòâî ñ êîì-
ïàíèåé Herbalife, ïîäàâ ïîäïèñàííîå
çàÿâëåíèå î ðàñòîðæåíèè äîãîâîðà â
öåíòð ïî ðàáîòå ñ äèñòðèáüþòîðàìè.

Èðèíà Òåòåðèíà: «×òîáû óäåð-
æàòü ïîïàâøèåñÿ â ñåòè ìàðêåòèíãà
«äóøè», âíóòðè îðãàíèçàöèè ñóùå-
ñòâóþò ïîýòàïíûå êóðñû è ñåìèíàðû,
â òîì ÷èñëå è ìåæäóíàðîäíûå, ïî
îáó÷åíèþ ïåðñîíàëà è ïîâûøåíèþ
ìîòèâàöèè…  âåäü òàêèì îáðàçîì îí
[äèñòðèáüþòîð] ñòàíîâèòñÿ óæå íå
îáû÷íûì ïðîäàâöîì, à èäåîëîãîì
ñèñòåìû». Äàííûé àáçàö ÿâëÿåòñÿ
íåêîððåêòíûì. Â êàæäîé îðãàíèçà-
öèè, âåäóùåé îòâåòñòâåííûé è ýòè÷-
íûé áèçíåñ, ñóùåñòâóþò ðàçëè÷íûå
êóðñû ïîâûøåíèÿ êâàëèôèêàöèè, à
òàêæå ìåðîïðèÿòèÿ äëÿ ïîääåðæàíèÿ
êîðïîðàòèâíîé êóëüòóðû è äóõà. Êîì-
ïàíèÿ Herbalife íå ÿâëÿåòñÿ èñêëþ÷å-
íèåì. Òàêæå, ÷òî ïðèìå÷àòåëüíî, â
îðãàíèçàöèîííîé ñòðóêòóðå êîìïà-
íèè Herbalife íåò ïîçèöèè ïñèõîëîãà,
êîìïàíèÿ òàêæå íå ïîëüçóåòñÿ óñëó-
ãàìè âíåøòàòíûõ ïñèõîëîãîâ.

ÌÈÔ  3: «Herbalife îòíîñèòñÿ ê
ÁÀÄàì è ïîýòîìó íå ïîäëåæèò
ïðîâåðêå». 

Ïðîäóêöèÿ Herbalife îòíîñèòñÿ ê
êàòåãîðèè ïèùåâûõ ïðîäóêòîâ, íå
ÿâëÿåòñÿ ëåêàðñòâåííûìè ïðåïàðà-
òàìè (äàííàÿ èíôîðìàöèÿ ñîäåðæèò-
ñÿ íà âñåõ óïàêîâêàõ) è íèêîãäà íå
ïðîäàâàëàñü êàê ëåêàðñòâåííûé ïðå-
ïàðàò, à ñîîòâåòñòâåííî, íå îáÿçàíà
ïðîõîäèòü êëèíè÷åñêèå èñïûòàíèÿ.
Òåì íå ìåíåå êîìïàíèÿ Herbalife,
âåäÿ îòâåòñòâåííûé áèçíåñ, èíèöè-
èðóåò ïðîâåäåíèå êëèíè÷åñêèõ
èññëåäîâàíèé  ñâîåé ïðîäóêöèè ñ
öåëüþ íàó÷íîãî ïîäòâåðæäåíèÿ åå
ýôôåêòèâíîñòè. Ïîñëåäíèå áûëè
óñïåøíî ðåàëèçîâàíû â Ãåðìàíèè
(Óíèâåðñèòåò Óëüìà), ÑØÀ (Öåíòð
ïèòàíèÿ ÷åëîâåêà ïðè Êàëèôîðíèé-
ñêîì óíèâåðñèòåòå) è Êîðåå (Íàöèî-
íàëüíûé Óíèâåðñèòåò Ñåóëà). Â
íàñòîÿùèé ìîìåíò ïðîâîäèòñÿ êëè-
íè÷åñêîå èññëåäîâàíèå è â Ðîññèè íà
áàçå Êëèíèêè ÍÈÈ Ïèòàíèÿ ÐÀÌÍ .

Ïî ñâåäåíèÿì æóðíàëèñòà «Âñå-
âîëîæñêèõ âñòåé»: «Â Èçðàèëå ó÷åíûå
ïðèøëè ê âûâîäó, ÷òî «Ãåðáàëàéô»
îïàñåí äëÿ ïå÷åíè, â Áðàçèëèè áûëè
îòìå÷åíû ñëó÷àè ãèíåêîìàñòèè ó
ìóæ÷èí, ïðèíèìàâøèõ “Ãåðáàëàéô”».
Îäíàêî ýòà èíôîðìàöèÿ íå ñîîòâåò-
ñòâóåò äåéñòâèòåëüíîñòè. Âî-ïåðâûõ,
çàÿâëåíèÿ ïîäîáíîãî õàðàêòåðà äîë-
æíû áûòü ïîäêðåïëåíû óêàçàíèåì
êîíêðåòíûõ ñëó÷àåâ, ñ çàêëþ÷åíèåì
íåçàâèñèìûõ ýêñïåðòîâ è âðà÷åé. Âî-
âòîðûõ, çà òðèäöàòü ëåò ïðèñóòñòâèÿ
êîìïàíèè íà ìèðîâîì ðûíêå íå áûëî
íè îäíîãî äîêóìåíòàëüíî çàðåãè-
ñòðèðîâàííîãî è ïîäòâåðæäåííîãî
ñëó÷àÿ íåãàòèâíîãî âîçäåéñòâèÿ ïðî-

äóêöèè Herbalife íà îðãàíèçì ÷åëîâå-
êà. «Çàïðåòèëè åãî è â Øâåöèè». Äàí-
íîå âûñêàçûâàíèå òàêæå íåâåðíî.
Ïðîäóêöèÿ êîìïàíèè Herbalife íà
ñåãîäíÿøíèé äåíü ðåàëèçóåòñÿ â 75
ñòðàíàõ ìèðà. Â Øâåöèè îôèöèàëü-
íîå ïðåäñòàâèòåëüñòâî ïîÿâèëîñü â
1994 ãîäó, è êîìïàíèÿ íå ïðåêðàùàåò
ñâîþ äåÿòåëüíîñòü ïî íàñòîÿùèé
äåíü.

ÌÈÔ 4: «Ïðîäóêöèÿ Herbalife
ñîçäàåòñÿ íà áàçå íåíàó÷íûõ çíà-
íèé î òðàâîëå÷åíèè». Èðèíà Òåòå-
ðèíà: «Íî åñëè Ìàðê Õüþç õîòåë,
êàê îí ñàì óòâåðæäàë, îñ÷àñòëè-
âèòü ÷åëîâå÷åñòâî, íàó÷èâ åãî
ïðàâèëüíî ïèòàòüñÿ è òåì ñàìûì
èçáàâèòüñÿ îò áîëåçíåé è îæèðå-
íèÿ, òî ïî÷åìó îí ðåøèë èñïîëü-
çîâàòü çíàíèÿ î òðàâîëå÷åíèè,
ïîëó÷åííûå ãäå-òî íà Òèáåòå, äëÿ
ëè÷íîãî îáîãàùåíèÿ?». 

Â îñíîâå ôîðìóë ïðîäóêöèè Her-
balife ëåæàò íå ìèôè÷åñêèå «çíàíèÿ î
òðàâîëå÷åíèè, ïîëó÷åííûå ãäå-òî íà
Òèáåòå», à ðåçóëüòàòû ìíîãîëåòíåãî
òðóäà âåäóùèõ ó÷åíûõ è ýêñïåðòîâ â
îáëàñòè äèåòîëîãèè. Êàæäûé ïðîäóêò
ðàçðàáàòûâàåòñÿ â ðàñïîëîæåííîì â
Ëîñ-Àíäæåëåñå Íàó÷íîì öåíòðå Her-
balife, ïðè ó÷àñòèè ÷ëåíîâ Íàó÷íî-
êîíñóëüòàöèîííîãî ñîâåòà Herbalife.
Â ñîñòàâ ñîâåòà âõîäÿò îêîëî äâàäöà-
òè àâòîðèòåòíûõ ó÷åíûõ èç ðàçíûõ
ñòðàí ìèðà, â òîì ÷èñëå è èç Ðîññèè.
Ýòî òàêèå èçâåñòíûå ñïåöèàëèñòû
êàê ïðîô. Äýâèä Õèáåð, ðóêîâîäè-
òåëü Öåíòðà ïèòàíèÿ ÷åëîâåêà ïðè
Êàëèôîðíèéñêîì óíèâåðñèòåòå
(UCLA), ëàóðåàò Íîáåëåâñêîé ïðåìèè
ïðîôåññîð Ëóè Èãíàððî, ñïåöèàëèñò
ïî ñïîðòèâíîé ìåäèöèíå Ëóèäæè
Ãðàòòîí, ïðîôåññîð Àëëà Ïîãîæåâà,
Èíñòèòóò ïèòàíèÿ ÐÀÌÍ, Àëåêñåé
Áîðèñîâ, ïðåïîäàâàòåëü Ìîñêîâñêîé
Ìåäèöèíñêîé Àêàäåìèè èì. Ñå÷åíî-
âà, è äð.

ÌÈÔ 5: «Îñíîâíóþ ïðèáûëü
Herbalife ïîëó÷àåò îò ðàñøèðåíèÿ
áàçû äèñòðèáüþòîðîâ». Â ñòàòüå
ïðèâåäåíû ñëåäóþùèå âûñêàçû-
âàíèÿ: «Êàæäûé ïîñâÿùàåìûé â
îðãàíèçàöèþ “Ãåðáàëàéô” âåðèò â
òî, ÷òî ýòà ðàáîòà ïðèíåñåò åìó
õîðîøèé äîõîä, íî ïðè óñëîâèè
íåóñòàííîé äåÿòåëüíîñòè, êîòî-
ðàÿ çàêëþ÷àåòñÿ â ñîçäàíèè
ôèíàíñîâîé ñåòè âîêðóã ñåáÿ. ×åì
áîëüøå ëþäåé îí âîâëåê â ïðî-
öåññ ïëåòåíèÿ ïàóòèíû, òåì âûøå
åãî ñòàòóñ âíóòðè ìàðêåòèíãîâîé
ñåòè è òåì áîëüøå äîõîäû. Òàê, â
ïðèíöèïå, ðàáîòàåò ëþáàÿ ôèíàí-
ñîâàÿ «ïèðàìèäà», ê êîòîðîé, âíå
âñÿêîãî ñîìíåíèÿ, îòíîñèòñÿ
“Ãåðáàëàéô”».«Õîòÿ ôèðìà “Ãåð-
áàëàéô” ÿâëÿåòñÿ êëàññè÷åñêèì
ïðèìåðîì ôèíàíñîâîé ïèðàìèäû,
ó íåå åñòü îòëè÷èòåëüíàÿ îñîáåí-
íîñòü – çàèíòåðåñîâàííîñòü íå

ñòîëüêî â ïîêóïàòåëÿõ, ñêîëüêî â
ïðîäàâöàõ». 

Êîìïàíèÿ Herbalife ðàáîòàåò ïî
ïðèíöèïó ìíîãîóðîâíåâîãî ìàðêå-
òèíãà, â îñíîâå êîòîðîãî ëåæèò ïðî-
äàæà è ïîòðåáëåíèå ïðîäóêöèè
êîíå÷íûì ïîòðåáèòåëÿì è ôîðìèðî-
âàíèå ïîòðåáèòåëüñêîãî ðûíêà, ÷òî
ïîäðàçóìåâàåò ïîä ñîáîé íàëè÷èå
êà÷åñòâåííîãî òîâàðà è êîíêóðåíòíûõ
öåí. Â ôèíàíñîâûõ ïèðàìèäàõ, êàê
ïðàâèëî, íè÷åãî íå ïðîèçâîäèòñÿ è
íå ïðîäàåòñÿ, çàðàáîòîê èäåò çà ñ÷åò
ðåãèñòðàöèîííûõ âçíîñîâ. Åñëè
êàêîé-íèáóäü ïðîäóêò âñå æå ïðèñóò-
ñòâóåò, òî åãî ïðèîáðåòàþò íå ïîòî-
ìó, ÷òî îí îáëàäàåò âûñîêèìè ïîòðå-
áèòåëüñêèìè êà÷åñòâàìè èëè ïðèâëå-
êàòåëüíîé öåíîé, à èñêëþ÷èòåëüíî ïî
ïðè÷èíå îáÿçàòåëüíîñòè ýòèõ çàêóïîê
äëÿ ñîõðàíåíèÿ ÷ëåíñêîãî ñòàòóñà.
Ôèíàíñîâûå ïèðàìèäû ñòðåìÿòñÿ
çàðàáîòàòü äåíüãè íà êîëè÷åñòâå
âíîâü ïðèáûâøèõ, ìíîãîóðîâíåâûå
êîìïàíèè, íàïðîòèâ, çàðàáàòûâàþò
äåíüãè âìåñòå ñ äèñòðèáüþòîðàìè ïî
ìåðå òîãî, êàê îíè ñîçäàþò è ðàñøè-
ðÿþò ñâîé áèçíåñ, çàêëþ÷àþùèéñÿ â
óâåëè÷åíèè îáúåìîâ ïðîäàæ ïðîäóê-
öèè êîíå÷íûì ïîòðåáèòåëÿì.

Ôèíàíñîâûå ïèðàìèäû íàñòîëü-
êî áûñòðî ñîçäàþòñÿ è çàêðûâàþòñÿ,
ìåíÿþò íàçâàíèå è àäðåñ ôèðìû, ÷òî
êîíòðîëèðóþùèå îðãàíû âëàñòè íå
âñåãäà â ñîñòîÿíèè îñóùåñòâëÿòü
ïðîâåðêó äåÿòåëüíîñòè âñåõ îðãàíè-
çàöèé. Ìåæäóíàðîäíàÿ êîðïîðàöèÿ
Herbalife áîëåå 30 ëåò ðàçðàáàòûâàåò
è ðåàëèçóåò ìåòîäîì ïðÿìûõ ïðîäàæ
øèðîêèé ñïåêòð ïðîäóêòîâ äëÿ ñáà-
ëàíñèðîâàííîãî ïèòàíèÿ, êîíòðîëÿ
âåñà è ïåðñîíàëüíîãî óõîäà. Ïðåä-
ñòàâèòåëüñòâî êîìïàíèè â Ðîññèè
ÿâëÿåòñÿ þðèäè÷åñêèì ëèöîì è îñó-
ùåñòâëÿåò ñâîþ äåÿòåëüíîñòü â ñîîò-
âåòñòâèè ñ çàêîíîäàòåëüñòâîì ÐÔ.

ÌÈÔ 6: «Herbalife – çàêðûòàÿ
êîìïàíèÿ». Ïî ìíåíèþ àâòîðà
ñòàòüè, «äëÿ îðãàíèçàöèè õàðàê-
òåðíà çàêðûòîñòü, â ñðåäñòâàõ
ìàññîâîé èíôîðìàöèè íàçâàíèå
ïðîäóêòà íå óïîìèíàåòñÿ, à ðàñ-
ïðîñòðàíÿåòñÿ îò «ñåðäöà ê ñåðä-
öó»: áóäòî ñëó÷àéíî â ðàçãîâîðå
ñî çíàêîìûìè è íåçíàêîìûìè
ëþäüìè ïðîäàâåö ïðîäóêòà ðàñ-
ñêàçûâàåò î òîì, êàê åìó ïîìîã
“Ãåðáàëàéô”». 

Êîìïàíèÿ Herbalife âåäåò îòêðû-
òóþ èíôîðìàöèîííóþ ïîëèòèêó â
ñðåäñòâàõ ìàññîâîé èíôîðìàöèè.
Çà ïåðèîä ñ ñåíòÿáðÿ 2010 ãîäà è ïî
íàñòîÿùåå âðåìÿ âûøëî áîëåå 300
ïóáëèêàöèé â äåëîâûõ è îáùåñòâåí-
íî-ïîëèòè÷åñêèõ ÑÌÈ, à òàêæå
áîëåå 40 – â ñïåöèàëèçèðîâàííûõ
èçäàíèÿõ. Â äàííûõ ïóáëèêàöèÿõ
ðàñêðûâàëàñü èíôîðìàöèÿ î ïðà-
âèëüíîì ïèòàíèè è î äåÿòåëüíîñòè
êîìïàíèè (ôèíàíñîâûå ïîêàçàòåëè,
íîâûå íàçíà÷åíèÿ, îòêðûòèå íîâûõ
öåíòðîâ ïðîäàæ, ó÷àñòèå â ïðîôèëü-
íûõ ìåðîïðèÿòèÿõ, ñïîíñîðñêèå
ïðîãðàììû è äðóãèå). Çàëîãîì óñïå-
õà ëþáîãî áèçíåñà ÿâëÿåòñÿ êîí-
ñòðóêòèâíîå ñîòðóäíè÷åñòâî ñî
ñðåäñòâàìè ìàññîâîé èíôîðìàöèè,
ïîýòîìó ìû âñåãäà ðàäû ïðåäîñòà-
âèòü ìàêñèìàëüíî ïîëíóþ èíôîðìà-
öèþ î êîìïàíèè è ïðîäóêöèè, à
òàêæå îáåñïå÷èòü êîììåíòàðèè
íàøèõ ýêñïåðòîâ.

ÓÂÀÆÀÅÌÛÅ ×ÈÒÀÒÅËÈ! Ïðåäëàãàåì âàì ïîç-
íàêîìèòüñÿ ñ ìàòåðèàëîì, íàïðàâëåííûì ôèð-
ìîé «Ãåðáàëàéô» â îòâåò íà íàøó ïóáëèêàöèþ. Ìû
ñ÷èòàåì, ÷òî â êîíôëèêòíîé ñèòóàöèè íåîáõîäè-
ìî äàòü âîçìîæíîñòü âûñêàçàòüñÿ è äðóãîé çàèí-
òåðåñîâàííîé ñòîðîíå, íàñòîé÷èâî òðåáóþùåé îò
ãàçåòû îïðîâåðæåíèÿ è äàæå íàìåêàþùåé íà
ñóäåáíîå ðàçáèðàòåëüñòâî. Ñ÷èòàåì, ÷òî ëó÷øèì
êîììåíòàðèåì ìîæåò ïîñëóæèòü îôèöèàëüíûé
ìàòåðèàë, ïîñòóïèâøèé äëÿ ïóáëèêàöèè â íàøåé
ãàçåòå îò âåñüìà ñåðüåçíîé îðãàíèçàöèè — Òåð-
ðèòîðèàëüíîãî îòäåëà Óïðàâëåíèÿ Ôåäåðàëüíîé
ñëóæáû ïî íàäçîðó â ñôåðå çàùèòû ïðàâ ïîòðåáè-

òåëåé è áëàãîïîëó÷èÿ ÷åëîâåêà ïî Ëåíèíãðàäñêîé
îáëàñòè âî Âñåâîëîæñêîì ðàéîíå. ×èòàòåëè ñìî-
ãóò ïîçíàêîìèòüñÿ ñ ýòèì äîêóìåíòîì, êàñàþ-
ùèìñÿ ïðàâèë ðàñïðîñòðàíåíèÿ ÁÀÄ,  íà 7-é
ñòðàíèöå ãàçåòû.

Àðãóìåíòû, èñïîëüçîâàííûå â öèòèðóåìîì
ìàòåðèàëå «Âñåâîëîæñêèõ âåñòåé», îðèãèíàëüíû-
ìè íå ÿâëÿþòñÿ — îíè îïóáëèêîâàíû íà ìíîãî÷è-
ñëåííûõ ñàéòàõ â Èíòåðíåòå è äîñòóïíû ñàìîìó
øèðîêîìó êðóãó ïîëüçîâàòåëåé. Âåðîÿòíî ïîýòî-
ìó íèêàêîãî ðåçîíàíñà ó îáùåñòâåííîñòè, èìåþ-
ùåé äîñòóï ê òàêèì ìîùíûì èñòî÷íèêàì èíôîð-
ìàöèè, êàê òåëåâèäåíèå è Èíòåðíåò, ìàòåðèàë

íàøåãî àâòîðà íå ïîëó÷èë. Íå áûëî íè òåëåôîí-
íûõ çâîíêîâ, íè ïèñåì, íè êàêîé-ëèáî èíîé ðåàê-
öèè. Ýòî ñâèäåòåëüñòâóåò î òîì, ÷òî ëþäè áåç
íàøåé ïîìîùè â äàííîì âîïðîñå ðàçîáðàëèñü è
ñäåëàëè ñàìîñòîÿòåëüíûé âûáîð. È ýòî èõ ïðàâî.

Ðåäàêöèÿ îñòàåòñÿ ïðè ñâîåì ìíåíèè,
ïîñêîëüêó ðàñïîëàãàåò äàííûìè î òîì, êàê ïðåä-
ñòàâèòåëü «Ãåðáàëàéôà», íå èìåþùèé íèêàêîãî
ìåäèöèíñêîãî îáðàçîâàíèÿ, óáåäèë æèòåëüíèöó
Âñåâîëîæñêà èñïîëüçîâàòü äëÿ ëå÷åíèÿ ñåðüåç-
íîãî çàáîëåâàíèÿ ïðîäóêöèþ ýòîé ôèðìû.

ÐÅÄÀÊÖÈß

Ñòðàñòè ïî Ãåðáàëàéôó:
âçãëÿä ñ äðóãîé ñòîðîíû


